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Fundada por profissionais formados no Programa de Engenharia de Siste-
mas e Computagao da COPPE/UFRJ, a LEMOBS é uma empresa dedicada
ao desenvolvimento de solugcdes modernas para cidades inteligentes e
integra 0 ambiente de Inovagao do Parque Tecnoldgico da UFRJ.

A Lemobs se coloca a disposi¢ao da organizagao publica municipal para
gue juntos possamos usar a tecnologia e melhores praticas de gestao publi-
ca para tornar a cidade mais inteligente.

Somos movidos pela acelera¢do e inovagao.

Para isso, temos como meta ser referéncia
na entrega de solucdes e servicos de software para Cidades Inteligentes
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Conceito

A conceituacao da marca partiu do desejo de encontrar
aidentidade da empresa e refletir seu crescimento para
novos tempos. Por se tratar de uma empresa de tecno-
logia, a inovacao foi um dos aspectos mais identifica-
dos, assim como gestao, solidez, aceleracao e cidades
inteligentes.

Logo, foi necessario uma marca que refletisse progres-
so, tecnologia e modernidade, assim como demonstrar
confianca e solidez , para intensificar a boa reputacao
com velhos clientes e chamar ateng¢ao para novos.
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Marca anterior

Para desenvolver a nova marca, foi necessario analisar
a marca anterior, para mapear seus conceitos assim
como suas fragilidades, reforgando os aspectos positi-
VoS ja existentes e atualizando a estética para o mo-
mento atual da empresa.

Briefing

Durante o processo de redesign, foi aderecado um
briefing aos colaboradores afim de entender o que
procuram para a hova marca. As respostas identificar-
am a necessidade de desenvolver uma marca contem-
poranea e limpa; sofisticada e ousada. Contudo, alguns
dos aspectos mais votados foram conflituosos, como
robusta e delicada; retilinia e curvilinea.
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Tecnologia Cidade Antigo “M"”

Os espacos vazios e AL ERTEIIEGS o T0dls - Bolso;
As formas retas e os desenhos que 335 Fc’)i',rcicjeo\t’;?;eég - Carta do Gmail;
angulares remetem a fazem as letras Id%ntidade Visual Um capacete medieval;
tecnologia, assim podem trazer a ideia fazendo a empresa - Transformers;
COmo a cor cinza. de mapa, ruas, parecer amadora, - Simetria "M".
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Assinatura Horizontal (Principal) Assinatura Vertical
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As assinaturas em cores positivas serao
os formatos mais implementados da
marca, sendo a assinatura horizontal a
principal e preferivel.
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Assinatura em escala de cinza - Horizontal
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Em casos especiais, pode ser necessario
0 uso da marca em escala de cinza. O
valor dessas cores estao na sessao
cores.

Assinatura em escala de cinza - Vertical
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Assinatura com slogan - Horizontal

“" Lemobs
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Desenvolvendo cidades inteligentes Assinatura com slogan - Vertical

Fonte: Roboto Medium
Cor#6F6F6D

O slogan reflete os valores e missao da
empresa, sempre encontrado abaixo do e m o s
logotipo.
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A distancia escolhida foi a distancia entre o ponto
mais proximo do simbolo com o logotipo.
“Lemobs” esta alinhado pela altura do “L’ com o
vértice do hexagono verde. O simbolo é rotaciona-
do 45° a partir do eixo inferior do hexagono cinza.

Malha de Construcao - Horizontal
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Proporcoes e alinhamentos - Vertical

No caso da assinatura vertical, foi esco-

hida a distancia entre a letra “e” com o
X vértice inferior do hexagono cinza. O
A Al & alinhamento do logotipo se torna agora

o vértice

Malha de Construgao - Vertical
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Comportamento

RIO “" Lemobs & PPM

PREFEITURA Desenvolvendo cidades inteligentes Innovation
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A area de protecao minima certifica que a marca tenha legibilidade
em relacao a outras marcas, aplicadas ao seu redor. A distancia
“x” permanece a mesma do alinhamento e malha de construgao.




Redug¢ao Maxima

Horizontal
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A reducao maxima delimita o tamanho
minimo para que a marca seja legivel,
seja em material impresso ou digital.

Vertical
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Fonte Gotham (Bold)

Resenvolvendo cidades inteligentes
Fonte Roboto (Medium)

Gotham (Bold)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890.,1?:><@#$%&*()_+={[1}

Roboto(Medium)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890.,17:><@#$%8&*()_+={[I}

Tipografias Institucionais

Familia Gotham(Book)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890.,1?:><@#$%&*()_+={[1}

Familia Roboto(Regular)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890.,17:><@#3$%&*()_+={[1}

Familia Serifada(Regular)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890.,12:><@#$%&*()_+={[I}
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Em fundos fotograficos, o bom contraste e legibilidade devem ser

Para fundos coloridos claros ou matizes que ndo pertencem a marca, deve-se mg_nudos. Fund~o homoggnlos, com cores con'.[rgstantgs, deve ser
utilizar a marca em sua vers&o de cores positivas. No caso de fundos com utilizado a versao da assinatura em cores positivas. Ja em fundos
cores saturadas ou com matizes pouco contrastantes, utilizar a marca em com diferentes cores e texturas, utilizar a versao a trago, positiva

versao monocromatica. ou negativa.



Padronagens

v S _
O hexagono foi a forma preferivel para S')gfj’;“,’ge;go}";&g
representar a nova marca. como elemento )";‘,l; ‘,.e '”I;L,.‘y A padronagem principal utiliza o sim-
de apoio, pode ser aplicado em contorno e :‘5;;‘:2@;""'4;@2@)2 bolo da marca disposto de maneira
preenchido. Geralmente é utilizado em ‘,.e‘)e'”’;:';;e’?e'»’;:,' simetrica e regular. Geralmente uti-
O fundos claros em vers&o colorida. gf?@)’;gf;)ef-’é')ﬁgﬁ‘ Illzada em transparéncia em fundos
(O RO
(A~ DAV IS D1 K

Vazar formas geométricas, geral-

mente irregulares e anguladas para GO
fora da arte, utilizando as cores da l’t‘ SGO
marca. Padronagem irregular, com ele- ﬁﬁ\‘:’ﬁ\:ﬁr‘ S )
mentos apagados para criar diver- r‘ner‘v “'}Vrﬂ’ﬁe
sidade na visualidade. Geralmente r‘.’r‘i}a"ﬁa ‘:13"\4
\ utilizado vazado em borda de artes, ¢ & ‘.1‘ 'ﬁ\:’% e’
sendo organizado ao fundo claro :.:l‘i}z{g‘ng \’:

com transparéncia SO
i Sops
(-~
Linhas coloridas, geralmente em angu-
los agudos ou acompanhando outros
elementos, alinhando-se paralelamente.




